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Donde

La V edicion de Smart Business:
Innovacion & Valores se celebrara el 5
de junio en la Ciudad Politécnica de la
Innovacion (CPI), Parque Cientifico de la
Universitat Politecnica de Valencia (UPV)
en el que cohabitan Institutos y Centros
de Investigacion, Start-up, Spin-off y
Laboratorios corporativos de empresas
para promover la innovacion.

Este espacio multidisciplinar, que a diario
conecta universidad, empresa y sociedad
resulta un ecosistema idoneo para poner
en valor las ideas innovadoras que surjan
en torno a la sostenibilidad y el mundo
empresarial que se desarrollaran en la |l
edicion de Smart Business: Innovacion &
Valores.
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Descubre en este breve video como
vivimos nuestro ultimo congreso

Talento + Networking * Sostenibilidad - Conocimiento * Investigacion
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https://www.youtube.com/watch?feature=shared&v=w9EvbOSj1i4

Excelencia Académica
vy Profesional

Los ponentes principales que han participado hasta la fecha en estas jornadas anuales
provienen de los centros de investigacion, universidades y organizaciones mas
destacadas del mundo.
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V Edicion

Resultaimprescindible conocer las estrategias
mas genuinas que conduzcan a las empresas
e instituciones a una transicion hacia la

innovacioén verde que optimice la utilizacion
de sus recursos y maximice su eficiencia.

Adoptar modelos de negocio y de gestidon

basados en una innovacion sostenible
fomenta una cultura de mejora continua y
permite a las organizaciones obtener nuevas
ventajas competitivas en el mercado.

Para inspirar a las organizaciones a que
implementen este tipo de estrategias
hemos planteado un congreso con expertos
internacionales en esta materia, asi como con
lideres empresariales que estan promoviendo
estos modelos “ecofriendlies” en sus
organizaciones para que expongan sus casos
de éxito.
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Ponentes

Provisional - Traduccion simultanea

Expertos de prestigio internacional integrados en universidades, centros de
investigacion y organizaciones, impartiran una serie de conferencias en las
que pondran su conocimiento teodrico y practico al servicio del publico.

Marta Marinas David Stainforth John Koelling Dustin Tingley Jennifer Schooling

Dtora. de cuentas Profesor e Investigador  Director de Investigacion  Catedratico en Politica Catedratica y profesora
estratégicas en estrategia climatica ~ Aeronautica en el Centro  Publica. Especialista en de innovacion digital
de Investigacion Langley  Transicion energética y e infraestructuras
de la NASA clima inteligentes
e LONDON SCHOOL Harvard
Go gle I-SE oF ECONOMICS anp Business = UNIVERSITY OF
POLITICAL SCIENCE m School < 4 CAMBRIDGE
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Cinco Mesas Redondas Interdisciplinares

Veinte directivos de companias y organizaciones de prestigio, moderados por cinco especialistas,
intervendran en estas mesas redondas de debate para exponer casos de éxito y buenas practicas
relacionadas con modelos de negocio ejemplares, sostenibles e innovadores que estan generando
nuevas oportunidades de negocio y ventajas competitivas en sus sectores productivos.

| Estrategia climatica
Estrategia Tecnoldgica
Estrategia en Sostenibilidad

Estrategia Energética

L I VU X

Estrategia de Movilidad




Valor aportado
a las entidades
patrocinadoras y
colaboradoras

Reputacion y valor
Inspiracion

Presencia y visibilidad en un entorno de
excelencia

Amplia difusion en prensa, radio y redes
sociales

Transferencia de conocimiento cualificada

Networking y generacion de
oportunidades de negocio

Espacio para la reflexion y las ideas mas
innovadoras

R N S SR R N R

Alianzas con entornos de Innovacion e
Investigacion de prestigio mundial
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Branding

¢Por qué deberia de patrocinar este evento?

Para adquirir conocimiento innovador en un entorno cualificado.
e Para generar alianzas y oportunidades de negocio
® Para obtener relevancia mediatica

e Para ganar reputacion social y empresarial liderando acciones que toman como referente la
innovacion y la sostenibilidad.

® Para poner en valor y dar a conocer casos de éxito que sirvan de referente.

e® Para establecer una relacion dinamica con un entorno de prestigio intelectual y empresarial.
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4-900 € (IVA no incluido)

Patrocinador Principal.
Dirige una mesa redonda e invita a un ponente a participar en la misma.
Aparicion destacada en las noticias publicadas en medios de comunicacion.

6 disefos creativos de la marca para difundir en las redes sociales. Etiquetado de
su marca en todos los posts que se suban a las redes.

6 entradas para asistir al Congreso.

Asistencia a las actividades de networking: desayuno, comida y cocktail de clausura.

Asistencia a la Cena de Bienvenida noche previa al congreso

1 articulo personalizado para difundir en medios de comunicacion regionales
y nacionales.

Stand comercial y displays de marca en el evento. Reparto de material corporativo
a ponentes y asistentes.

2 . 400 € (IVA no incluido)

Participa en una mesa redonda del Congreso.

Mencion y etiquetado en todos los contenidos de las redes sociales.
Logotipo en todas las comunicaciones.

Difusion en prensa de un reportaje colectivo.

Disefno de 2 piezas graficas personalizadas para difundir en redes sociales.
3 entradas para asistir al Congreso.

Asistencia a la Cena de Bienvenida la noche previa al congreso.

Asistencia al desayuno, comida y cocktail de clausura.

Stand comercial y displays de marca en el evento. Reparto de material
corporativo a ponentes y asistentes

Niveles de Patrocinio

1 1500 € (IVA no incluido)

Mencion y etiquetado en todos los contenidos de las redes sociales.
Logotipo en todas las comunicaciones.

2 entradas para asistir al Congreso.

Diseno de 1 pieza grafica personalizada para difundir en redes sociales.

Asistencia a las actividades de networking: desayuno, comida y chill out.
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Empresas e instituciones patrocinadoras, colaboradoras y
partners que nos han acompanado en los congresos anteriores
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(Gracias

www.internationalsmartbusiness.com




